O etyce wspoiczesnego dziennikarstwa

Wywiad z prof. Walerym Pisarkiem

~Konspekt”: Czy w dzisiejszych czasach dziennikarstwo jest zawodem
moralnym?

Walery Pisarek: - Za taki zawdd dziennikarstwo od najdawniejszych lat pragnie
uchodzi¢ i takim chciataby je widzie¢ opinia publiczna, ale chyba nigdy nie byto
tak powszechnie postrzegane. W literaturze dziennikarz rzadko bywa postacig
pozytywng. Péttora wieku temu pisat Fredro:

Jak kominiarza,
Tak dziennikarza
Zawod diable trudny:

Czysci - a sam brudny.

A kiedy przed 30 laty Wtadystaw Cybulski w ,Zeszytach Prasoznawczych” dokonat
przegladu postaci dziennikarzy w polskim filmie powojennym, odkryt, ze wiele
z nich to osoby wyjatkowo irytujace i wredne. By¢ moze to z napiecia miedzy
Srodowiskowgq i spoteczng potrzebg moralnosci dziennikarstwa a znajomoscig
konkretnych przykfadéw nieetycznego zachowania sie jego przedstawicieli po-
wstato tak wiele kodekséw etyki dziennikarskiej.

Pyta Pan o moralnos¢ dziennikarstwa ,w dzisiejszych czasach”. Przyjmuje, ze te
.dzisiejsze czasy” oznaczajq przetom XX i XXI wieku. Ale w takim razie czasami
~Wczorajszymi” miatyby by¢ cztery dekady Polski Ludowej. Czyzby lata siedem-
dziesigte bardziej sprzyjaty moralnosci zawodu dziennikarskiego niz lata dzie-
wiecdziesigte? Rzeczywiscie, chyba trzeba na to pytanie odpowiedzie¢ twier-
dzaco, choc z istotnym zastrzezeniem. To prawda, ze na ogdt tatwiej byto byc
uczciwym dziennikarzem w latach siedemdziesigtych, jesli sie wytaczyto z dzien-
nikarskiej penetracji i interpretacji pewne sfery zycia publicznego, pewnych jego
bohateréw i pewne tematy. Byfa to wiec moralnos$¢ skazona zaktamaniem jako
grzechem pierworodnym autorytarnego systemu. Trudno wszakze zaprzeczy¢, ze
system ten nie przeszkodzit rozwing¢ sie wielkim indywidualnosciom reporter-
skim a jednoczesnie osobom uznawanym za dziennikarskie autorytety moralne,
jak Ryszard Kapuscinski, Hanna Krall, Janina Jankowska czy Maciej Szumowski.
I nie ma tu nic do rzeczy, ze ich stosunki z autorytarng wtadzg nie zawsze byty
przyjazne.
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Dzisiaj na dusze dziennikarza (i redak-
tora) czyhajq pokusy sprzeniewierzenia
sie dziennikarskiemu sumieniu przez jed-

noczesng prace w redakcji i jawne lub nie-
jawne wykonywanie zlecen na rzecz re-
klamy lub marketingu

Czy problem moralnosci jest tak samo postrzegany przez wszystkich
dziennikarzy na sSwiecie, czy tez moze w Polsce jest on rozumiany ina-
czej?

- Sytuacja polskich dziennikarzy rézni sie od dziennikarzy w innych krajach i od
innych zawoddw w Polsce czutych na tle wtasnej godnosci i moralnosci. Przed 13
grudnia 1981 r. wszystkich dziennikarzy w Polsce obowigzywat Kodeks obycza-
jowy Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich. Obecnie majg swodj kodeks cztonko-
wie SDP i SD RP, majq swoj osobny kodeks dziennikarze Polskiego Radia, osobny
dziennikarze z ,,Rzeczypospolitej”, osobny dziennikarze z Telewizji Polskiej. Pie¢
lat temu polscy nadawcy telewizyjni w trosce o dzieci i mtodziez podpisali poro-
zumienie ,Przyjazne media”. Formalnie bodaj wszystkich polskich dziennikarzy,
redaktorow, wydawcéw oraz dyrektordw i prezeséw stacji radiowych i telewizyj-
nych, publicznych i komercyjnych, obowigzuje Karta etyczna mediéw. Do tego
dochodzg kodeksy etyczne organizacji miedzynarodowych, jak Miedzynarodowej
Federacji Dziennikarzy (ktorej cztonkami sgq nasze stowarzyszenia dziennikar-
skie). Nadal aktualna jest tzw. Deklaracja paryska, czyli Miedzynarodowe zasady
etyki zawodowej dziennikarzy z roku 1983, a takze ,zasady etyczne dla dzienni-
karzy” sformutowane w gtosnej w swoim czasie Rezolucji 1003. Zgromadzenia
Parlamentarnego Rady Europy z roku 1993. Tej liscie kodekséw daleko do kom-
pletnosci. Nalezatoby jg uzupetnié zwtaszcza o ustawy, ktére - jak ustawa o pra-
wie prasowym czy ustawa o radiofonii i telewizji - zawierajq jednoznaczne na-
kazy i zakazy moralne dla dziennikarzy.

Duza liczba kodekséw dziennikarskiej etyki Swiadczy - jak wspominatem - o spo-
tecznym poczuciu wagi moralnosci w uprawiania tego zawodu, ale tez sprzyja ich
dewaluacji.

Ocena moralna réznych watpliwych etycznie zachowan dziennikarzy zalezy od
tego, co sie uzna za kwintesencje pracy dziennikarskiej albo co oni sami za naj-
wazniejsze w swojej pracy uwazajq. Niestety, wiele juz lat uptyneto od ostatnich
reprezentatywnych badan nad postawami zawodowymi dziennikarzy. Ostatnie
znane mi pochodzg z poczatku lat dziewieédziesigtych. Wtedy to Zbigniew Bajka
wykazat, ze wiekszos¢ (66%) polskich dziennikarzy jako swoje najwazniejsze za-
danie deklaruje obiektywne informowanie o wydarzeniach w kraju i na Swiecie.
Znacznie rzadziej w tych badaniach deklarowane byto informowanie wtadzy o po-
stulatach obywateli, krytyczna ocena dziatan wtadz i politykdw oraz zwalczanie
ujemnych zjawisk spotecznych. Z tego, ze wiekszos¢ polskich dziennikarzy tak
wysoko ceni obiektywne informowanie, mozna by sie cieszy¢, gdyby nie to, ze
jednak co trzeci dziennikarz nie uznat obiektywnego informowania, stanowigcego
fundament moralnosci dziennikarskiej, za swdj gtdwny obowigzek zawodowy.



Jeszcze kilkanascie lat temu dziennika-
rze wyklocali sie w redakcji o zmiany
wprowadzone do ich tekstu bez uzgod-

nienia. Dzi$ w wielu redakcjach tekst do-
starczony przez reportera traktuje sie
tylko jako surowiec, pétfabrykat

W jakim zakresie reklama, sponsor lub moze wtasciciel wiekszosci udzia-
fow danego czasopisma wptlywa na dziatalnos¢ dziennikarska?

- Dzisiaj na dusze dziennikarza (i redaktora) czyhaja pokusy sprzeniewierzenia
sie dziennikarskiemu sumieniu przez jednoczesng prace w redakcji i jawne lub
niejawne wykonywanie zlecen na rzecz reklamy lub marketingu, przez motywo-
wane osobistymi korzysciami materialnymi praktyki kryptoreklamowe lub kryp-
topropagandowe, przez Swiadome tworzenie tekstdw sprzecznych z wiasnymi
przekonaniami, ale za to zgodnych z oczekiwaniami wydawcy czy redakcji i jej
linig programowgq, przez eksponowanie we wtasnych i przez siebie redagowanych
tekstach lub programach watkdéw sensacji, erotyki i przemocy, przez zatajanie
faktéw lub ich okolicznosci niewygodnych dla siebie, redakcji lub jakiejs$ instytu-
cji, przez $wiadome przyczynianie sie do publikowania informacji nieprawdzi-
wych, niesprawdzonych lub zmyslonych, przez zmuszanie kolegéw do wypowie-
dzi niezgodnych z ich przekonaniami.

Ponadto dziennikarz, zobowigzany prawnie lub ekonomicznie do przestrzegania
linii programowej macierzystej redakcji, w coraz wiekszym stopniu traci swoja
podmiotowos¢, stajac sie tylko dodatkiem do jednego z coraz mniej licznych, ale
za to coraz wiekszych konglomeratow medialnych. Jeszcze kilkanascie lat temu
dziennikarze wykitécali sie w redakcji o zmiany wprowadzone do ich tekstu bez
uzgodnienia. Dzi$ w wielu redakcjach tekst dostarczony przez reportera traktuje
sie tylko jako surowiec, péffabrykat.

Tendencyjnej selekcji informacji nie potepi ktos, kto swojg dziatalnos¢ dzienni-
karska traktuje jak misje na rzecz jakiejs idei. I odwrotnie, nadawanie wypowie-
dzi medialnej takiego ksztattu, by najskuteczniej stuzyta wielkiej idei, dla dzien-
nikarza misjonarza jest oczywistoscig, ale dziennikarz informator uzna to za
grzech Smiertelny. Z kolei dziennikarz adwokat, ktory pracuje kolejno w mediach
o roznych orientacjach polityczno-ideologicznych, potraktowany zostanie przez
dziennikarza misjonarza za cztowieka z miedzianym czotem.

Wymienit Pan trzy typy dziennikarzy: misjonarza, adwokata i informa-
tora. Czy wystepuja jakies odmiany tej profesji, na przyktad: ze wzgledu
na rodzaj uprawianego dziennikarstwa?

- W latach dziewiecdziesigtych wyroéznitem wsrod dwczesnie aktywnych dzienni-
karzy trzy gtdwne typy: bojownikéw (misjonarzy); dyskdzokejow i rzemiesini-
kéw. Dziennikarze bojownicy, stuzac swojej Sprawie, o tym, co jej sprzyja, piszq
tylko dobrze, o tym, co jej szkodzi - tylko Zle; inne fakty nie zastugujg na zain-
teresowanie. Dziennikarze dyskdzokeje upatrujg swoje zadanie w zabawianiu pu-
blicznosci, co znajduje wyraz w doborze tematyki, jak i Srodkéw jezykowych.
Dziennikarze rzemies$lnicy to profesjonalisci w sferze zbierania informaciji, jej
opracowania i redagowania; do nich nalezg moim zdaniem wyrdznieni przez ks.



Kazimierza Sowe dziennikarze kelnerzy, ktérzy operatywnie, fachowo spetnig
kazde zyczenie korzystajacych z ich ustug medidw i publicznosci.

Prototypy: dzisiejszych, réznych zawodowych postaw dziennikarzy i redaktoréw
znajdziemy juz w wieku XVII, w ktérym narodzita sie prasa. Moéwiac o nich stu-
dentom, powotuje sie na trzy wielkie postaci 6wczesnej prasy angielskiej: Johna
Miltona, Rogera L'Estrange’a i Marchamonta Needhama. Milton, przede wszyst-
kim pisarz i rzecznik rewolucji purytanskiej, walczyt o wolnos¢ stowa drukowa-
nego; L'Estrange, pisarz i polityk, jako publicysta i wydawca widziat sens prasy
we wspieraniu wiadzy krélewskiej; Nedham, publicysta i wydawca prasowy, byt
rasowym dziennikarzem rzemiesinikiem. Historycy prasy nazywajg go patriarchg
angielskiego dziennikarstwa, ale tez obdarzajg takimi epitetami, jak kameleon,
mistrz pomowien, gietki, a nawet sprzedajny.

Co mozna powiedzie¢ o etyce dziennikarza? Czy jest to fowca sensacji,
starajacy sie za wszelka cene zdoby¢ informacje, zanim dotrze do niej
konkurencja, czy moze detektyw podejmujacy niekiedy ryzykowne, tzw.
dziennikarskie, sledztwo w celu ujawnienia kolejnej afery?

- Uogodlnienia sq zawsze niebezpieczne. Znam dziennikarzy bojownikdéw, dzien-
nikarzy dyskdzokejéw i dziennikarzy rzemiesinikéw, a wsrdd nich kelnerdéw, tow-
cow sensacji i detektywdw. Ktorych jest wiecej, ktérych mniej, trudno powiedzie¢
bez reprezentatywnych badan. A takich brak. Jezeli sie oSmielam wyrazi¢ opinie,
ze w ostatnich latach obniza sie poziom moralnosci zawodowej polskich dzienni-
karzy, to opieram sie nie tylko na obserwacji wynikdéw ich pracy na famach dzien-
nikow i tygodnikéw oraz w programach radiowo-telewizyjnych, ale takze na zna-
jomosci czynnikdw sprzyjajacych rozluznieniu norm moralnych. Przynajmniej
kilka z tych czynnikdw stanowi nastepstwo braku stabilizacji.

Dawniej dziennikarz uzyskawszy etat w jakiej$ redakcji czy to prasowej, czy to
radiowej, czy telewizyjnej liczyt na to, ze bedzie mogt spedzi¢ w niej cate zawo-
dowe zycie. Podkreslam: ,bedzie mogt”, a nie: ,bedzie musiat”, bo to by ozna-
czato brak perspektyw rozwojowych. Dzis czes¢ dziennikarzy wigze z macierzystq
redakcjg tylko umowa o wspotpracy, czesé cieszy sie umowg zawartg na Scisle
okreslony czas, czes$¢ z niepokojem $ledzi spadek nakfadéw swojej gazety czy
czasopisma albo kurczenie sie odbioru swojej stacji, bo to zapowiada redukcje
etatow, bankructwo pisma lub stacji albo zmiane ich witasciciela, a wiec by¢ moze
rowniez ich linii programowej.

Trzeba wiec by¢ lepszym niz inni, a w tym wypadku ,by¢ lepszym” oznacza przy-
czyniac sie skuteczniej niz inni do zwiekszenia poczytnosci, stuchalnosci lub ogla-
dalnosci tego medium, w ktérym sie aktualnie pracuje.

Nie sprzyja moralnosci zawodowej stabos¢ i rozbicie stowarzyszen dziennikar-
skich. Solidarnos¢ profesji ustgpita miejsca solidarnosci korporacji. Jezeli dawniej
w zespole redakcyjnym do wyjatkéw nalezeli dziennikarze niezrzeszeni, dzi$
w redakcjach jako wyjatki traktowani sg cztonkowie stowarzyszen dziennikar-
skich. Stowarzyszenia dziennikarskie konsolidowaty $rodowisko, ktére dawato
oparcie etyce zawodowej. Badania Bolestawa Garlickiego z lat siedemdziesiqtych
ubiegtego wieku dowodzg, ze dziennikarze w sprawach zawodowych bardziej sie



wowczas iliczyli z opinig $rodowiska dziennikarskiego niz ze zdaniem przetozo-
nych, a nawet partii.

O dzisiejszym rozchwianiu moralnosci zawodowej $wiadczy zaréwno nieznajo-
mos¢ przez dziennikarzy kodeksdw obyczajowych, jak nowe, nieszczesliwe sfor-
mutowania norm w samych kodeksach. Oto w jednym z nich czytam:

W zbieraniu materiatéw nie wolno postugiwac sie metodami sprzecznymi z pra-
wem i nagannymi etycznie; wyjatkiem jest dziennikarstwo $ledcze, tj. tropienie
w imie dobra publicznego za wiedzg i zgodq przetozonych - zbrodni, korupcji czy
naduzycia wiadzy.”

I dalej: ,Nie wolno narusza¢ prywatnosci i sfery intymnej; wyjatek mogg stano-
wi¢ — w uzasadnionych okolicznosciach - dziatania w zakresie dziennikarstwa
Sledczego, takze wobec osdb publicznych”.

Rozumiem, ze zawodowe normy etycznie mogg sie czasem ktdci¢ z przepisami
prawa panstwowego i kodeks etyki zawodowej powinien dawa¢ temu wyraz, de-
klarujac wyzszosc¢ etyki zawodowej nad prawem panstwowym. Dziennikarzy na
catym demokratycznym Swiecie obowigzuje na przyktad tajemnica zrédta infor-
macji. Zachowania jej wymagajg bodaj wszystkie dziennikarskie kodeksy oby-
czajowe, czesto wbrew prawu panstwowemu. Nie oznacza to jednak bezkarnosci
dziennikarza, ale gotowos$¢ zaptacenia za zachowanie tajemnicy grzywng lub na-
wet aresztem. Wypadki efektywnego ukarania dziennikarza wiezieniem za od-
mowe ujawnienia saqdowi zrddta informacji zdarzajg sie nawet w liberalnych Sta-
nach Zjednoczonych, co zresztg przydaje splendoru i ukaranemu dziennikarzowi,
i jego macierzystej redakcji.

Uznajac mozliwos¢ postawienia wyzej norm zawodowych nad panstwowymi, nie
moge sie zgodzi¢ z przyznaniem komukolwiek w jakimkolwiek celu prawa do po-
stugiwania sie metodami ,nagannymi etycznie”. Pojecie ,dziennikarstwa $led-
czego” (tak sie ostatnio ttumaczy angielskie wyrazenie investigative journalism)
jest na tyle nieostre, ze mozna pod nie podciggna¢ w razie potrzeby kazde sta-
ranne gromadzenie informacji do krytycznego materiatu prasowego. Przyznanie
zas redakcjom szczegdlnych uprawnien do prowadzenia , dziennikarskiego Sledz-
twa” (céz za terminologia!) przypomina obyczaj utrzymywania prywatnego woj-
ska przez magnatéw w przedrozbiorowej Rzeczypospolitej. A zresztg dziennikarz
powinien obiektywnie i mozliwie wielostronnie oceniac rzeczywistos¢; wolatbym,
by widziat siebie raczej w roli sedziego niz policjanta, prokuratora czy zgota kata.

Nie utozsamiajmy medidow z dziennika-
rzami: oni zgodnie z prawem prasowym

tylko realizuja ogolina linie programowa
redakcji

Mozemy sie pocieszad, ze gdzie indziej nie jest lepiej. Swiadczg o tym m.in. wcigz
nowe, pejoratywne okreslenia dziennikarskich wypowiedzi i ich jezyka. Media to
srodki masowej dystrakcji, dziennik telewizyjny to telenowela, trudno odréznic
redakcyjna publicystyke od reklamy, bo to advertorials, informacje i promocje od
rozrywki, bo to albo infotainment, albo promotainment, zamiast serwisu wiado-
mosci media oferujg nam newszak (news + muzak). Upowszechnia sie model



dziennikarstwa ,przednego” (tak ttumacze amerykanskie spin journalism), ktore
sprowadza sie do informowania w sposéb stronniczy lub ktamliwy w celu wywar-
cia wptywu na opinie publiczng. Kto zas uprawia dziennikarstwo ,przedne”, po-
stuguje sie jezykiem ,przednym” (Spinnish).

Media - ,,czwarta wtadza”. Jak daleko moga siegna¢ uprawnienia dzien-
nikarzy i jakie powinny by¢ granice odpowiedzialnosci ponoszonej przez
przedstawicieli mediow?

- Nie utozsamiajmy medidéw z dziennikarzami: oni zgodnie z prawem prasowym
tylko realizujg ogolng linie programowaq redakcji. Kiedy dziennikarz swoimi am-
bicjami zawodowymi i spotecznymi wykracza poza przewidziane dla siebie ramy,
zostaje zmuszony do odejscia. Przyktady takich niedawnych rozstan z telewizyj-
nymi gwiazdami mamy zapewne wszyscy W pamieci.

Przegladajac najpopularniejsze polskie dzienniki mozna odnies¢ wraze-
nie, iz jestesmy swiadkami powrotu dawnej idei wydawcow prasowych
~krew na pierwszej stronie”.

- Ta zasada na wolnym rynku prasy codziennej nigdy nie przestata by¢ aktualna.
Odnosita sie wszakze tylko do gazet zwanych bulwarowymi, rewolwerowymi,
ulicznymi (tzn. sprzedawanymi na ulicy, w przeciwienstwie do gazet prenumero-
wanych) a u nas ostatnio tabloidami. Po wojnie nie mieliSmy w Polsce prasy tego
typu. Pewng jej namiastkg byly nasze popotudnidéwki typu ,Expressu Wieczor-
nego” czy ,Echa Krakowa”, ktére zniknety z rynku w latach dziewieédziesigtych.
Ich spadkobiercg byt , Super Express”. Prasoznawcy juz z dziesie¢ lat przepowia-
dali, ze skoro w Niemczech i w Anglii rekordy nakfadowe nalezg do gazet bulwa-
rowych, predzej czy pdzniej pojawig sie one w Polsce. Rzeczywiscie pod koniec
2003 r. zawitat do naszych kioskow ,Fakt”, polski brat niemieckiego ,Bildu”. ,Su-
per Express” (a w pewnym stopniu i inne dzienniki) musiat sprébowa¢ mu do-
rownac. I tak sie zaczeta obecna bulwaryzacja czy tabloidyzacja naszych dzien-
nikow.

Niedawno toczyta sie dyskusja na temat etyki dziennikarstwa, mam na
mysli kontrowersje zwigzang z zamieszczeniem zdjecia zwtok redaktora
Waldemara Milewicza. Czy istnieje bariera swobody przekazu informa-
cyjnego?

- Oczywiscie istnieje. Jednakze istnieje nie tyle w formie ostrych kryteriéw praw-
nych, co przede wszystkim w sumieniu samych informatordéw, tzn. dziennikarzy
i redaktoréw. Te bariery zmieniajg sie w czasie i przestrzeni, zalezg zresztg od
réznych czynnikéw. Media przyzwyczajajq siebie i nas do coraz bardziej drastycz-
nych wizerunkow rzeczywistosci. Obrazy skutkdéw ostatniego trzesienia ziemi
w potudniowo-wschodniej Azji, ktdre ogladamy ostatnio w telewizji i prasie, prze-
kroczyty chyba wszystkie dotychczasowe bariery w tym zakresie. Czy jednak bez
pokazania ich mozna byto uswiadomic¢ ludziom to, co sie stato, i sktoni¢ ich do
pomocy ofiarom tragedii?

Jesli zas chodzi o konkretny przypadek opublikowania zdjecia Waldemara Mile-
wicza, rozumiem oburzenie jego rodziny i najblizszych przyjaciét. Ze wzgledu na



nich i na pamie¢ samego Milewicza nie puscitbym tego zdjecia w masowym pi-
$mie, gdybym byt jego redaktorem. Ale tez nie przytgczytbym sie do gtoséw po-
tepiajgcych za to redakcje ,,Super Expressu”, gdyby sie do mnie z takg propozy-
cjaq kto$ zgtosit. Zwtaszcza, ze chodzito o zdjecia juz upublicznione przez telewi-
zje.

Jak dalece mozna naruszaé¢ prywatnosc¢ osob publicznych? Czy istnieje
réznica miedzy prywatnoscia polityka a artysty?

- Dziennikarzy obowigzuje w tym zakresie zaréwno prawo panstwowe (zwfaszcza
znowelizowana ostatnio ustawa o ochronie danych osobowych), jak i zawodowe
kodeksy obyczajowe. Naduzycia — moim zdaniem - powinny by¢ karane bez
wzgledu na to, czy dotyczg oséb prywatnych, czy publicznych. Ale tak dla polity-
kéw, jak i dla artystdw nieporownanie bardziej nieprzyjemne niz naruszanie ich
prywatnosci jest milczenie mediéw na ich temat. I jedni, i drudzy instynktownie
czujq stusznos¢ potocznej prawdy: dobrze czy zZle, byle z nazwiskiem. Protesty
przeciw naruszaniu prywatnosci tez dobrze stuzg publicity osoby publicznej.

Z plotek o gwiazdach artystycznych i politycznych (a takze finansowych, sporto-
wych, naukowych i in.) zyje wiele pism, a m.in. dzieki tym pismom owe gwiazdy
sq gwiazdami, niekiedy powszechnie ,znanymi z tego, ze sq znane” (jak to tadnie
sformutowano w ,Polityce”).

Jakie najwieksze wyzwanie stoi przed dziennikarstwem wieku XXI?

- Zachowanie dziennikarstwa jako dziatalnosci polegajacej na mozliwie obiek-
tywnym informowaniu o tym, co najwazniejsze, i uczciwym komentowaniu tego,
co sie wydarzyto. Jezeli dla takiego dziennikarstwa zabraknie miejsca w konku-
rujgcych miedzy sobg mediach masowych, pewnie schroni sie ono do internetu.

Dziekujemy za rozmowe




